Grobplanung 2009/2010
Schweizer Friichte und Gemise

Start neue Kampagne

2009 2010
Medien / Werbemittel / Leistung Kosten CHF JAN FEB MAR APR MAI JUN JUL AUG SEP OKT NOV DEZ Kosten CHF JAN FEB MAR APR MAI JUN JUL AUG SEP OKT NOV DEZ
1 2 3 4 5(6 7 8 9[1011 12 13[14 15 16 17 18{19 20 21 22|23 24 25 26|27 28 29 30 31|32 3334 35|36 37 38 39|40 41 42 43 44|45 46 47 48|49 50 51 52| 1 2 3 4 5|6 7 8 9[1011 12 13[14 15 16 17 18{19 20 21 22|23 24 25 26{27 28 29 30 31|32 33 34 35/36 37 38 39|40 41 42 43 44|45 46 47 48|49 50 51 52|
TV
Friichte 985'000 949'000
Apfel, bestehender Spot 15" 120'000 2
Apfel und Birnen 25" 350'000 »» 304'000 » »
Erdbeeren, bestehender Spot 15" 90'000 »
Erdbeeren 25" 300'000 »
Beeren 25" / 11" (2010) 255'000 175'000 »
Kirschen, bestehender Spot 15" / 11" (2010) 90'000 » 90'000 »
Zwetschgen 11" 80'000 » 80'000 »
Gemiise 521'800 521'800
Tomaten/Gurken/Auberginen 25" / 11" (2010)  220'000 85'000
Nusslisalat/Radieschen/Karotten/Zwiebeln 11" 140'000 A 85'000 A
Sauerkraut 11" 88'000 88'000 » |
Chicorée 11" N ) N )
Frihlingssalate 25" | 213'800 : !
Rezepte Reminder 5" 73'800 » » 50'000 , >»
Total CHF n/n 1'506'800 1'470'800




